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PROJET

Julietle Has A Gun

IDENTITE - PACKAGING - EDITION Carton d’invitation pour soirée de lancement produit

DIRECTION ARTISTIQUE & CONCEPTION
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PROJET

Fluid
“l e Création de logotype et d’identité de marque pour Fluide

IDENTITE - PACKAGING , marque de gel hydroalcoolique / Packaging imposée par
I'industrialisation /

DIRECTION ARTISTIQUE & CONCEPTION

. * Sulution hydroalcooligué ution hydroalcoolie
U I e  pour les mains - pourles mais

MADE IN FRANCE




PROJET

Un travail 360° d’accompagnement en direction de communication

@
Fr“lts At Home et direction de création est déploié pour accompagner la marque
FRUITS AT HOME

STRATEGIE DE MARQUE - IDENTITE - UNIVERS DE
MARQUE - PACKAGING - MULTI-SUPPORTS

STRATEGIE DE COMMUNICATION
GESTION DE PROJET & DIRECTION DE CREATION
DIRECTION ARTISTIQUE & CONCEPTION & CONTENUS VISUELS

FRUITS T HOME
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PROJET

Fruits At Home

STRATEGIE DE MARQUE - IDENTITE - UNIVERS DE
MARQUE - PACKAGING - MULTI-SUPPORTS

‘eitron . |
.%avial' |

Un travail 360° d’accompagnement en direction de communication
et direction de création est déploié pour accompagner la marque
FRUITS AT HOME

STRATEGIE DE COMMUNICATION
GESTION DE PROJET & DIRECTION DE CREATION
DIRECTION ARTISTIQUE & CONCEPTION & CONTENUS VISUELS




PROJET

Un travail 360° d’accompagnement en direction de communication

@
Fr“lts At Hﬂme et direction de création est déploié pour accompagner la marque
FRUITS AT HOME

STRATEGIE DE MARQUE - IDENTITE - UNIVERS DE
MARQUE - PACKAGING - MULTI-SUPPORTS

STRATEGIE DE COMMUNICATION
GESTION DE PROJET & DIRECTION DE CREATION
DIRECTION ARTISTIQUE & CONCEPTION & CONTENUS VISUELS
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PROJET

Arteck

STRATEGIE DE MARQUE - IDENTITE - UNIVERS DE
MARQUE - PACKAGING - MULTI-SUPPORTS

Un travail 360° d’accompagnement en direction artistique et en
direction de création est déploié pour accompagner la marque
ARTECK. Mon roéle au coté du service communication a été
d’apporter des solutions stratégiques et créatives pour aligner
I'ensemble de I'identité de la marque Arteck, a ses valeurs, son
savoir- faire, sa place de spécialiste et artisan Francais du mobilier
design de bureau et de la cloison acoustique.

STRATEGIE DE COMMUNICATION

GESTION DE PROJET & DIRECTION DE CREATION
DIRECTION ARTISTIQUE & CONCEPTION GRAPHIQUE

CONCEPTION DES CONTENUS VISUELS ET DIRECTION DE




PROJET

Arteck

STRATEGIE DE MARQUE - IDENTITE - UNIVERS DE

MARQUE - PACKAGING - MULTI-SUPPORTS PRINT / WEB

Un travail 360° d’accompagnement en direction artistique et en
direction de création est déploié pour accompagner la marque
ARTECK. Mon roéle au coté du service communication a été
d’apporter des solutions stratégiques et créatives pour aligner
I'ensemble de I'identité de la marque Arteck, a ses valeurs, son
savoir- faire, sa place de spécialiste et artisan Francais du mobilier
design de bureau et de la cloison acoustique.

STRATEGIE DE COMMUNICATION

GESTION DE PROJET & DIRECTION DE CREATION
DIRECTION ARTISTIQUE & CONCEPTION GRAPHIQUE

CONCEPTION DES CONTENUS VISUELS ET DIRECTION DE

arteck

Créateur Francais d’'espace a vivre

COLLECTION ACOUSTIQUE

arteck

Créateur Frangais d'espace a vivre
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PROJET

Cores

IDENTITE - UNIVERS DE MARQUE - MULTI SUPPORTS

P T
Colla

(4

Centre diappels / 10 salariés.

Société mutualiste / 300 salariés

: “~

Bureau d'études ingénierie / 70 salariés

Création de I'univers de marque de la société Cores et discours
de marque, un accompagnement a 360°, pour une déclinaison de
I'identité sur de multi-supports ( Print / Web / Photos / Vidéo)

DIRECTION ARTISTIQUE & CONCEPTION / DIRECTION DE PRODUCTION
STYLISME LIFESTYLE

Echanger,

Parole aux clients se rencontrer

Les bureaux de Cores sont situés
-Alpes Auvergne :

phique stratégique

CORES 3
7 allée des platanes.
69330 MEYZIEU LaUl:EI'IC?
Cortinovis

0472079083 votre DRH Expert
06 08 8127 96 i a temps partagé

Laurence Cortinovis
DRH Expert a temps partagé

cores.fr




PROJET

o
U m bl z Réalisation d’un outil interne de mémorisation de la politique
interne et externe de I’agence vis a vis de ses clients et entre les

IDENTITE - EDITION membres de I'équipe

DIRECTION ARTISTIQUE & CONCEPTION

Projet & tlmasge dart‘.s :
culture interne NOUE SCOsy-1ene Proje E
..l.l ..... ....‘
- - -

Les fondamentaus Nolre idkenizts Notre recette Fulture
de notre profat spéciale Interne

OO oe®

Motre esprit Nos con G SUr Nos promesses
déquipe |2 eonseil E-Business aux clients
e o
Nors proces: gualie Molre méthode Mos medlsurs
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“L'atteinte des objectifs
individuels posse par c
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e écosysteme m mm
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Créer une margue référents f ceis’ st s » =sialan ok pred démarrer les nouvealux projets
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s dans les efforts intérét pour les autres Copils mensirels
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ok non persamieent
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: & 9 5 prEE— "
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= rentabilité de la structure i 2 de reconduction 3 moks ovaat
= Indepencance &t ierts = . 5i un blocage ou un chang=ment datiente b
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.
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| o rpaco =5 «* succés

« UpMyBiz est un cabinet de conseil
et d'accompagnement en stratégie digitale »
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EVALUER )

sécurisation
A4

PLANIFIER »—(APP LIQUER

aide &la décision gain de temps
« Nous prépanosns aujourd hui vos succes de demain = Réle central
. L \ Pédagagie g ) g =
« Nous aidons les entreprises & se developper grice auweb » * Sourire OPTIMISER *CONTROLER
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et adaptabilité sconomiss visipilite




PROJET

Cel’is i orls
p Conception de I'uni
.. univers de m .
Cerisai arque et graph s
e en Sports, un travail de repos?tio?mlgrl;eegf ;ff‘tfgnement
été opére

IDENTITE - UN
_ UNIVERS DE MA
RQUE - EVENEMENTIEL pour péré
péréniser les éditions

D
IRECTION ARTISTIQUE & CONCEPTION
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Yéme édition

1journée vitaminée

» 20 disciplines sportives accessibles a tous

» Animations musicales & Concerts gratuits

, Parcours santé organisé par {es Hospices Civils de Lyon
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N

nts/enfants a « Biberun Lyon »

» Parcours de poussettes pare
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» Et d"autres anima
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PROJET

Bar a vinvl
ar a V]n eS Conception de I'univers de marque et graphique du Bar a Vinyles,

IDENTITE - UNIVERS DE MARQUE - SCENOGRAPHIE

déclinaison de I'identité de marque sur de multiples suuports.

DIRECTION ARTISTIQUE & CONCEPTION
SCENOGRAPHIE

.' BER 4
INVLES




PROJET

Red Bull

IDENTITE VISUELLE - EDITION

Journal interne
pour le ON PREMISE de 16 pages

DIRECTION ARTISTIQUE & CONCEPTION

Présentation
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PROJET

Red Bull

IDENTITE - EDITION

Journal interne
pour le ON PREMISE de 16 pages

DIRECTION ARTISTIQUE & CONCEPTION
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PROJET

New Beal Pro

IDENTITE - EDITION

[ PRO
DUCTEUR
D'EVENE
MENTS!

s

NEW BEAT PRODUCTION

UN SERVICE QUEL TYPE 3100
ADAPTE! D'EVENEMENT ? | tnfianceetarinemational nmﬂm&

Convention

Soirae da Gala
Inauguration
Lancement de produit
Deig

Réception

Seminaire

Exposition

FRaad Show

REGIE GENERALE
¢ COORDINATION
TECHNIQUE

Réalisation d’un outil interne de mémorisation de la politique
interne et externe de I'agence vis a vis de ses clients et entre les
membres de I'équipe

DIRECTION ARTISTIQUE & CONCEPTION

INTRODUCTION

Qui sormmes nous ?

Dapuiz 2005, New Beat

wI
—
=
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=
e
=
wl
=
ol
[=]
=
=
=
=3
=2
=]
=2
=5
o

Ia conceplion, |2 coordination
etla réclisationdl'événements.

Nos atouts

g

New Beat Production

’ e REGIE GENERALE
= &COORDINATION

Nos compétences

TECHNIQUE

Bla bla bla bla bla bla

Nos domaines
diniervention

Ghaq. ous o demardes ds non.
ol

uel type Seirie SEGECO
d'événement ?

Sairée SEGECO




PROJET

Eolys Beaulté

IDENTITE - EDITION

Distributeur de pépites beauté

777 MRTS RS
BEESWAX LIP BALS

EOLYS

Téd. 04 378447 57 - Fan. 04 60 96 9160
contack@ealys-beavte.com

Swivez nos marques sur

Par manque de lisibilité et de compréhension, le catalogue Eolys
Beauté a été retravaillé dans le fond et 1a forme, pour optimiser ses
performances comme outil majeur pour les commerciaux

DIRECTION ARTISTIQUE & CONCEPTION
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» SOINS POUR LE VISAGE

nos marques leaders

» SOINS POUR LE CORPS

SoULAGER
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o g -

s

agininE

nos marques leaders

» SOINS POUR LE VISAGE » SOINS POUR LE CORPS

>LA MARQUE EN 2 MOTS

L
armicaie. higpie reconvert dars [apiculture. v son vage deveri e
msras, Alors qul wendit th et sur b bred s ot M, en 1984,

e Rippim hirsute i indéninble talent Fagicyltesr,




PROJET

Eolys Beaulté

IDENTITE - EDITION

Par manque de lisibilité et de compréhension, le catalogue Eolys
Beauté a été retravaillé dans le fond et 1a forme, pour optimiser ses
performances comme outil majeur pour les commerciaux

DIRECTION ARTISTIQUE & CONCEPTION

notre beautd 100% green egyptianmagic.fr

X

|

> LA MARQUE
EN 2 MOTS

Baide s uea orrde
gaplieren anique
créme Egyplon Magic et
devenue un sein GILTE

notre .
beaute

EGYPTIAN
MAGIC

dans b ende gricn d 52
Farrad 100K raturalie st

roulbiasciges. Soulammank [ r
Po—— 3 N

M falws,gude eyl

il prupalic. pollen o ce

SR o e s s vty

baume rche: quifend au
carkack dela paas

100%

green

Egyptian Magic / Dr Bronner's / Lamazuna / 100 Bon / Al Bara

crusly

nes secrets de beauté los-secrats-d-oglantine.com
>S0INS POUR LE VISAGE > SDINS VISAGE & CORPS
I
>LAMARQUE CYIME S8 PERHARENTS - EPONGES KaKIAT
EN 2 MOTS [P — S b, bl b ks st

[ e o
3 us patits sacrats de b e —— =
bamuti quille gards

e

Flonies por  par . lars > 50INS POUR LE CORPS
e ke i o
apeisune excapade week

™ aned wee son chirl_ Lea
secrets d Eglaating, cest
sertsut nctee propre
argue i rous permet

[ % dacaller 3 phis pri dot

bandancas du mament

Les secrets d'Eglantine / Féret / Papier d'Arménie / Mane'n Tail / Dr Pawpaw

nos secrats de beautd

> LA MARQUE
EN 2 MOTS

Le baume o papaye
Fermentie Or Pawrer

e LEpreduit cobe des

wsraanns depuit e UNE MARQUE

4050 ans. Ca hourme it CULTE!

i e touke s vl

peotigala pass, mais

‘sartdgalarvark da crims. UM R LA BUPAYE - VISASE & CORBS

pdratare, i crima pout b g
Tes s

paur por —

sl s arkatiens.cemmma
vkt por s chivast

Lt e b
v e e

>POURQUOI CA CARTONNE ?

Iy 3 subant dikibratios b beraing danc veild.
répond forcimeat s nimporte qualle demande da ks part d'un
esasammatess, he bl

ron prisentais

Lindsay / The Saem / Whamisa / JJYoung / Cremariab

notre beaut# 100% green 100bon.com

> POURQUOI CA CARTONNE ?
e qui i

>LA MARQUEEN 2 MOTS
Serbon -em maaculn singuler. Parfum qué dégage uns odeur agriable
100 Bon - marque de parfum Francaise pour hemmes et Femmes,
100% natere, abordable et green. Dss igridiants wrais ot rabursls des
daberis par Fat v

Amaur.

manantail-france.fr

nos secrets de beautd paprardarmania.fr

= 50IHS POUR LES CHEVEUX

> LA MARQUE > LA MARQUE - SHAHPOMG DREmAL
EN 2 MOTS EN 2 MOTS w8

6 e AP B i 08 it
ey

e Tordinaire. Hane n Tail
ERETEI a
sharmpoing prur s riniire.
et ba e des chevonus
depud 2ars Gest ke -
abricant de sans le phes
iy dae s haras s o
5 corkinants. Liistoira ssk
e g s s cavabirus
i ont dabard bk e
sharmpeing sur oles mimes.
ol

= veagmesbera & rafer
Tt b b s
anmuemerts. ljnus unrle
Forcratle e b prychiet b
esion des Emliors pow s
permorees fendies

i bz enceptionmel aum US ot en Angleteres.
e n ik ce pet it do passia lasses . % S P s e
LN e du Lot i paples s s poonts de veate s phes sebeets - Liberty, Harvey Nochols.
eihrminie cest finalement Faire une pause ul se sentir bien chex
sol Eala ia s d pr. Enfin i mesns e €

notre korean beauty

s SOINS POUR LE VISAGE » SOINS POUR LE VISAGE & LE CORPS.

> LA MARQUE > LA MARQUE
< CREMLS U LES HAMS PARTUMEES

EN2 MOTS EN 2 MOTS - -
pre i s fliipn st S s s
Tewpartoe prafessionncte seincamianne 4 e - -
et In parformance des Firmveation beckna kgique " 4l " M
sains it poer sucastrtraurel de 1 iy < Al
sain-eaivan, effisce et plantes sk aus ingridants i 3 )
trk prtis. Los bt s

- [oPR—
masques do Modulaga Pl aaturbaut spdcilite - HASQIES £ TSS

micks ncu
masques canukchoue

Lu masque a retea on
PP —
bydeatie s puriba

s asques e tissus

et aiant t gt il s L ot ke i

attve e ineostoursable

i Sha. £ o o Mak N [ g
Have o s £ E
> POURQUDI GA CARTONNE ? «HASDLES INPRIHES ANIMALK « BELALOE Ve 5%

P A Tgm
oyt i Tk St et s e e

et
Il‘ll En ‘ @




PROJET

o
Le Q“al 9 Conception de I'univers globale de la marque ( supports de
communication, décoration d’intérieure, événementiel...)
IDENTITE - UNIVERS DE MARQUE
DECORATION INTERIEURE

DIRECTION ARTISTIQUE & CONCEPTION

e
B
"

B




PROJET

Branding en vrae

LOGOTYPE & UNIVERS DE MARQUE

Pt e

I3[ meilleur some
e O qrflsqn.com AGENCE SOCIAL MEDIA

LN B . meilleur
Cn collectif garagiste cowm BODYPRIORITY
numerique personal trainer

DES PROS DE L'AUTO PROCHES DE CHEZ VOUS

oos
000f
-----
........

ET

GCLF

-ll"’l[h—Keydes RACINE
artistes l/_

DJ - PROGRAMMATION MUSICALE



PROJET

Branding en vrae

LOGOTYPE & UNIVERS DE MARQUE

pa rCl mo Créateur Francais d'espace a vivre

yA living Beach-Car

IMMOBILIER W Arcachon bay



